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El disefio grafico esta actualmente en una etapa de constante evolucion;
se redefine en la academia y en los medios de comunicacion visual, se
transforma en las calles, interactia en la Internet, etc. |
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Disefiador Gréfico.

Texto: José Luis Cardona
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Cada vez se hace mas ficil obtener un titulo de disefia-
dor grifico. Esto, se puede lograr en tres o en cinco aios;
hay quienes no estudian ni un ano, pero ofrecen servicios
de Diseno, pues hicieron cursos en Corel, Photo Shop, Free
Hand y cuanto programa de diserio se les ocurra. Por ende,
se generan problemas de concepto, de calidad, de innova-
cién. Se observa en los medios de comunicacién productos
mal hechos, los cuales poco a poco generan prototipos, para-
digmas y conceptos errados de lo que es el diseno grafico.

La sociedad evalia lo que se les muestra, consume y crece
con los medios de comunicacién visual,

De aqui, surge entonces una problematica de la cual noso-
tros como disenadores grificos debemos tener las respues-
tas. ¢De qué forma podemos intervenir en nuestra ciudad,
en nuestro contexto, de forma ética y profesional?. Cono-
ciendo nuestro entorno, investigando en ¢€l, siendo visual-
mente responsables, etc.

Una clara respuesta a este problema, es el trabajo que un
disenador pueda generar desde una necesidad concreta, un
problema especifico, un objetivo directo, pensando siempre
en el espectador, en la sociedad, en el contexto y recono-
ciendo que somos comunicadores visuales con la capacidad
de transformar.
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Un ejemplo de transformacién ciudadana enfocado en el
diserio y especialmente en la ilustracién y creacién de his-
torietas es abarcar nuestro contexto para crear imaginarios
extrafdos del mestizaje latinoamericano, de nuestra ciudad
y nuestras calles; crear personajes fantdsticos y situaciones
propias del entorno, sentirnos familiarizados con estos nue-
vos arquetipos, que son diferentes de los propuestos por
occidente y demds creaciones fordneas, las cuales, por me-
dio de la inminente globalizacién entran a sustituir nuestra
identidad cultural y por consiguiente intervienen en nuestra
realidad social de la cual se extraen historias y personajes
fantasticos que poco se identifican con nuestro verdadero
entorno.

El campo del entretenimiento visual, que abarca desde las
tiras comicas, el cine, la television, las revistas, etc., ha sido

{"'"‘f lbras", dscriminados, 5""]"‘1'“&"‘ 14 nuevamente '¢_ jz_ﬁli.crtcmcutt: dominado por elementos basados en culturas

de otros pafses, estandarizando las creaciones de personajes,
situaciones, y las mismas historias y arquetipos, siempre muy
bien definidos; el bien vs el mal, el superhéroe vs el villano.

Surge entonces un cuestionamiento hacia el disefio grafi-
co, hacia la Tlustracién, y por consiguiente a la comunicacién
visual de nuestro pafs y nuestra propia ciudad: ¢cémo crear
elementos en piezas grificas y demds medios de comuni-
cacion visual que nos identifiquen? La respuesta es clara,
a partir de una “Experiencia Vivencial Urbana”, la ciudad
se forma por medio del imaginario de sus habitantes, que
la recrean y transforman, son sus pensamientos, fantasfas,
miedos v necesidades los que generan los nuevos arquetipos
para una comunicacién méas acertada, mas directa y contex-
tual.

Nuestro deber como comunicadores visuales, es, enton-
ces, ser socialmente responsables, crear elementos que iden-
tifiquen al ciudadano con su entorno y realidad social. Esto
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se puede lograr si desarrollamos una investigacion
concreta del espacio v sus habitantes, de su historia,
de los origenes, de nuestros imaginarios, las creen-
cias, mitos y leyendas. Estos son elementos que re-
flejan nuestra identidad, los que brindan elementos
propios de nuestras culturas y permiten crear nuevos
arquetipos visuales, nuevos estilemas, estereotipos
y comunicacion de masas que estin directa- e
mente asociados con nuestro espacio v situa- ¢
ciones reales. “La ilustracion tiene sentido

solo cuando logra comunicar” v generar
una postura activa con el espectador, pero /

esta comunicacion debe tener un canal
en comun, y depende del disenador o
ilustrador reconocer ese canal, esos
medios por los cuales puede ident- |
ficar el espectador con su realidad / |
vy sus imaginarios urbanos. / |

Recorrer la ciudad, sus habitantes, ver qué
pasa de dia y de noche, permite tener elementos
mas acertados para una comunicacion directa
por medio de los elementos grificos.

Desarrollar estos métodos creativos para la
realizacion de historias fantisticas ilustradas a
partir de un estudio del contexto, de nuestra ciu-
dad, de lo cotidiano v lo urbano, es lo propuesto
por el disenador grifico e ilustrador Pablo Gomez,
egresado v profesor del Instituto Departamental de

Bellas Artes.

El, es un ejemplo fehaciente de la necesidad del
disenador grafico por realizar fuertes estudios inves-
tigativos en ¢l medio de la comunicacion visual vy
proponer nuevos arquetipos visuales con los cuales
tanto el disenador como el espectador se identifi-
quen.



